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  497  ..........................................................  عیتوز کانال يگذار ریتاث قدرت بهبود سوم: بخش
  497  ............................................................................  کنندگان عیبند اول ـ تعامل با توز

  497  .........................................................................  فروش منطقه ریبند دوم ـ نقش مد
  498  .......................................  در فروش مجدد کننده عیتوز يها زهیانگ تیبند سوم ـ تقو
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  499  ...................................  سفارش زانیم تیقطع نسبت به عدم يزیر ـ برنامهبند چهارم 
  501  ..........................................................  دیمراحل مختلف خر قیدق نییبند پنجم ـ تع

  502  ......................................................ندهکن عیفروش توز يروهایبند ششم ـ آموزش ن
  503  ..................................................................................  تغایتبل از استفاده چهارم: بخش

  505  ......................................................  غاتیاستفاده از تبل ياقتصاد يها بند اول ـ جنبه
  506  ..........................................  یغاتیتبل يها برنامه ياجرا یحقوق يها بند دوم ـ چالش

  510  ........................................................................غاتیبند سوم ـ صندوق مشترك تبل

  یقانون يها تیاعمال محدود یانمب: فصل دهم

  516  .............................................................محصولات عرضه در رقابت گاهیجا اول: بخش
  516  ......................................  خصوص رقابت در يمختلف اقتصاد يها يبند اول ـ تئور
  519  ................................................................................  قدرت بازار فیبند دوم ـ تعر

  537  ......................................................  موانع ورود به بازار یابیارز يها بند سوم ـ مدل
  540  ..............................................  کارتل جادیا جهت يعمود باتیترت زا استفاده دوم: بخش

  541  ...............  یتبان لیجهت تسه یدستنییو پا یبالادست يهاشرکت يبند اول ـ همکار
رانـت    فیدر تضـع  یدسـت  نییاز رقابت پـا  يریهت جلوگج يعمود يبند دوم ـ همکار 

  544  ..............................................................................................یبالادست يها شرکت
توسـط   یدسـت نییجهت ممانعـت از بـرهم زدن کارتـل پـا     يعمود يبند سوم ـ همکار 

  545  ..............................................................................................یبالادست يهاشرکت
  548  ..................  يعمود يها تیمحدود جادیدر ا يگذاراستیس يها بند چهارم ـ درس

  550  ......  یحقوق يها نظام در یرقابت ضد اقدامات عنوان به يعمود روابط ییشناسا سوم: بخش
  551  ...............  يعمود تیوضع قواعد در حوزه محدود کردیبند اول ـ متفاوت بودن رو

  554  ....  متحده الاتیا یدر نظام حقوق يروابط عمود یرقابت جنبه ضد ییبند دوم ـ شناسا
  562  ..................................  اروپا هیدر اتحاد يعمود یرقابت بند سوم ـ وضع مقررات ضد

  575  ...........................................  رانیدر ا يعمود یرقابت بند چهارم ـ وضع مقررات ضد
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  يگذار متیق تی: وضعیقانون تیمحدود: ازدهمیفصل 

  580  ...............................................................................................  متیق نییتع اول: بخش
  580  ............................................................  ها در شرکت يگذار متیق گاهیبند اول ـ جا

  583  ............................................................................  ـ حجم متیبند دوم ـ انعطاف ق
  584  ...........................................................................  يگذارمتیق يبند سوم ـ استراتژ

  587  ................................................................  متیق نییتع يها شرط شیچهارم ـ پبند 
  591  ....................................................  متیق نییتع يها کیو تکن يبند پنجم ـ متدولوژ

  595  ................................................................  يگذار متینامناسب ق يبند ششم ـ اجرا
  601  ...........................................................................  مجدد فروش متیق نییتع دوم: بخش

  603  ......................................................................................  ياقتصاد لیبند اول ـ تحل
  634  ...............................................................................  حقوق رقابت لیتحل بند دوم ـ

  644  .........................  فروش مجدد متیق نییگذاران در برابر تع قانون کردیبند سوم ـ رو
  650  .............................................  مختلف يها متیق با کنندگان عیتوز به فروش سوم: بخش

  محور يو مشتر ینیسرزم تی: محدودیقانون يها تیمحدود: فصل دوازدهم

  660  ...............................................................................  ینیسرزم پوشش نییتع اول: بخش
  662  ........................................................  ینیدامنه پوشش سرزم نییبند اول ـ عناصر تع

  663  .................................................................خاص ییایمنطقه جغراف نییبند دوم ـ تع
 ـا ینظـام حقـوق   يها تیبند سوم ـ محدود   ـمنطقـه جغراف  جـاد یمتحـده در ا  الاتی  ییای

  666  ..............................................................................................................  يانحصار
 ـاتحاد ینظام حقـوق  يها تیبند چهارم ـ محدود   ـمنطقـه جغراف  جـاد یاروپـا در ا  هی  ییای

  669  ..............................................................................................................  يانحصار
  675  ............................................................................................  یانتخاب عیتوز دوم: بخش

  676  .......................................................  یانتخاب عیشبکه توز جادیا يارهایبند اول ـ مع
  686  .............................................................................  یانتخاب عیتوز يایبند دوم ـ مزا
  687  .............................................................................  یانتخاب عیتوز بیبند سوم ـ معا

  688  ................................  یانتخاب عیلوکس در استفاده از توز يکالا گاهیبند چهارم ـ جا



   15 فهرست مطالب

  692  ...................................................................  رقابت) (عدم يانحصار معامله سوم: بخش
  692  .........................................................................  يمعامله انحصار فیبند اول ـ تعر

  694  ..................................................  مله با برند واحدمربوط به معا هاتیبند دوم ـ توج
  695  .......................  متحده الاتیضدتراست ا نیوفق قوان يبند سوم ـ معاملات انحصار

  699  .......................................  اروپا هیاتحاد نیوفق قوان يبند چهارم ـ معاملات انحصار
  704  ...................................................  تیمحدود جادیا در فروش خرده قدرت چهارم: بخش

 ـقــدرت خر لیکوچـک جهــت تعـد   يهــا شـرکت  بیــبنـد اول ـ ترک    یرقبــا/ وابســتگ دی

  704  ................................................................................................................  يداقتصا
  706  ..........................................  ها مغازه يها و فروش فضا در قفسه يبند دوم ـ واگذار

  708  ................................................................................  يبنددسته تیریبند سوم ـ مد
  714  .........................................................  گریکدی با محصولات ساختن مرتبط پنجم: بخش

  714  .............................................................  بند اول ـ مفهوم مرتبط ساختن محصولات
  718  ................................................................  متصل کردن محصولات لیبند دوم ـ دلا

  يمجاز ي: تقابل با رقبا در فضایقانون يها تیمحدود: زدهمیفصل س

  724  ..............................................................  نیآنلا عیتوز بودن اجتناب رقابلیغ اول: بخش
  724  ...........................................................................  بند اول ـ پوشش در مقابل کنترل

  728  ................................................................  شرکت تیسا وب تیبند دوم ـ عدم کفا
  729  ..................................................................  يتجار يها ولبند سوم ـ نحوه کار با غ

  744  ...................................................................................  نیآنلا عیتوز ییکارا دوم: بخش
  744  .......................................................  یکیزیف عیبر شبکه توز نترنتیا ریبند اول ـ تاث

  747  .....................................................................  نیـ آفلا نیآنلا نیبند دوم ـ ارتباط ب
  750  ........................................................  يو مجاز یکیزیتعارض ف تیریبند سوم ـ مد

  751  ....................................  نیـ آنلا نیرچه کانال آفلاکپای کردیرو يایـ مزابند چهارم 
  754  ............................................................  رقابت ضد مقررات و نیآنلا فروش سوم: بخش

  754  ........................................  نیآنلا يابزارها نهیماروپا در ز هیبند اول ـ مقررات اتحاد
  761  ...............................  نیآنلا یانتخاب عیتوز نهیاروپا در زم هیبند دوم ـ مقررات اتحاد
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  766  ......................................................................................  یمل يبند سوم ـ نمونه ها

  تالیجیمحصولات د عیتوز يها تی: محدودیقانون يها تیمحدود: فصل چهاردهم

  773  ...........................................................  تالیجید اموال عیتوز گسترش و رشد اول: بخش
  783  .............................  تالیجید آثار داریخر حقوق تیمحدود و سانسیل قرارداد دوم: بخش

  784  ...........................................................................  سانسیبند اول ـ کارکرد قرارداد ل
  787  ......................................تیدارنده حق مالک يبرا سانسیداد لقرار يایبند دوم ـ مزا
  788  ..........................................................................  سانسیقرارداد ل بیبند سوم ـ معا

  788  ...........................  تالیجیامکان فروش مجدد آثار د دییبند چهارم ـ استدلالات در تا
  790  ................................  تالیجیبند پنجم ـ استدلالات در رد امکان فروش مجدد آثار د

 امـوال  وصخص ـ در سـانس یل يقراردادهـا  تیمحـدود  بـه  نسبت مدرن کردیرو سوم: بخش

  790  ......................................................................................................................  تالیجید
  790  .................................................................  متحده الاتیبند اول ـ تحولات حقوق ا

  792  ..................................................................  اروپا هیبند دوم ـ تحولات حقوق اتحاد

  عیقرارداد توز گاهینقش و جا: فصل پانزدهم

  799  ..................................................................................قرارداد میتنظ میپارادا اول: بخش
  799  ...............................................................ییهمسو جادیبند اول ـ نقش قرارداد در ا

  802  .....................  عیعنوان عناصر شبکه توز به يتجار يعمود يها تیبند دوم ـ محدود
  803  ..................................................  يعمود يها تیمحدود یبند سوم ـ آثار ضد رقابت

  805  ..........................................  عیتوز يقراردادها يمحتوا بر رقابت حقوق ریتاث دوم: بخش
  805  ................................................................  اراده ياصل آزاد يبند اول ـ محدودساز

  809  .............................................................  عیدر شبکه توز ضیبند دوم ـ مبارزه با تبع
  810  .........................................................  در انتخاب قانون حاکم تیبند سوم ـ محدود

  812  .......................................................................................  بند چهارم ـ خاتمه رابطه
  815  .......................................................................  قرارداد میتنظ در اقیس نقش سوم: بخش

  816  .............................................................  کنندگانعرضه ینیگزیجا تیبند اول ـ قابل
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  816  .........................................  یدست  نیشده در کانال پائ جادیبند دوم ـ ارزش افزوده ا
  817  .........................................  بر انعقاد قرارداد یرونیو ب یعوامل درون ریبند سوم ـ تاث

  822  ......................................................  عیبازار بر شبکه توز سمینامید ریبند چهارم ـ تاث
  822  ................................................  رابطه مدت طول نییتع در قرارداد گاهیجا چهارم: بخش

  823  ...........................................................................................  طهراب دیبند اول ـ تمد
  825  ...............................................  دیاز اعمال حق تمد شیپ یمقدمات طیبند دوم ـ شرا

  يتجار یندگیقرارداد نما میتنظ: فصل شانزدهم

  828  ................................................................................  يتجار ندهینما فیتعر اول: بخش
  830  ......................................................................................  عیتوز قرارداد مفاد دوم: بخش

  830  ..............................................................................  يه تجارندیبند اول ـ نصب نما
  832  ......................................................................................  یندگیبند دوم ـ مدت نما

  832  ................................................................................کننده نیبند سوم ـ تعهدات تام
  863  ......................................................................  یرتتجا ندهیبند چهارم ـ تعهدات نما

  878  ...........................................................................................  قرارداد خاتمه سوم: بخش

  عیقرارداد توز: فصل هفدهم

  882  .................................................................  عیزتو يقراردادها یحقوق لیتحل اول: بخش
  883  .........  مستقل ياجهت ارائه خدمات توسط واسطه يبه عنوان قرارداد عیبند اول ـ توز
  884  ............................................................به عنوان قرارداد چارچوب عیبند دوم ـ توز

  888  ...................................................  عیتوز قرارداد يبند دسته و یحقوق فیتعر دوم: بخش
  888  ...................................................................................................  فیبند اول ـ تعر

  891  ..............................................................................................  يبند بند دوم ـ دسته
  892  ..............................................................................................  يـ قرارداد انحصار1

  896  .....................................................................................  عیتوز قرارداد مفاد سوم: بخش
  896  ................................................................................  عیمجوز توز يبند اول ـ اعطا

  898  .........................................................................  کننده نیتام یبند دوم ـ تعهدات کل
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  909  ........................................................................کنندهعیتوز یبند سوم ـ تعهدات کل
  933  ............................................  بند چهارم ـ شروع قرارداد و طول مدت اعتبار قرارداد

  935  ..........................................................................  بند پنجم ـ فسخ قرارداد و آثار آن
  942  .................................................................................................  میبند ششم ـ ضما

  951  ............................................................................................................................  میضما
  951  ..........................................................................................  تجارت دیقانون جد حهیلا

  959  ..................................................................................................................  فهرست منابع
  959  ..........................................................................................................  یمنابع فارس

  959  ............................................................................................................  نیمنابع لات


